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FORORD

DTU er et eliteuniversitet med

international reekkevidde og standard

DTU’s brandingaktiviteter skal understgtte og fastholde denne
positionering ved at skabe et klart og konsistent brand for den
samlede organisation gennem udnyttelsen af akronymet DTU og
gennem en staerk visuel identitet.

| opbygningen af et staerkt brand spiller den visuelle identitet

en central rolle, fordi den ofte er spydspidsen i vores kommu-
nikation og det fgrste identitetsbaerende element studerende,
medarbejdere og omverdenen stgder pa. Den visuelle identitet er
DTU's srlige karakteristika og vardier udtrykt i design; og fordi
design er visuelt kommunikerer rigtig meget pa meget kort tid.

Denne manual giver en praesentation af DTU's visuelle identitet.
Designets grundelementer: Logo, farver, typografi, billedstil og
dekorationselement ligger fast. Det er samspillet mellem disse
grundelementer, der skaber vores visuelle identitet.

Guiden er med sine retningslinjer det designvaerktgj, der skal
folges. For nogle af designets elementer er der faste regler og
skabeloner, mens der for andre emner blot er retningslinjer. Gui-
den praesenterer her en raekke eksempler til inspiration.

Tine Kjaer Hassager
Kommunikationschef
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Brug de aktuelle designretningslinjer

Du finder altid den seneste version af designretningslinjerne pa
vores hjemmeside http://www.dtu.dk/Om-DTU/Praktisk-informa-
tion/For-leverandoerer/Designmanual og pa Portalen, hvor der

tillige er adgang til skabeloner, logofiler, navnetrak mv.

Husk at udstyre dine leverandgrer og samarbejdspartnere med

Hvis du har spergsmal

Hvis du har spgrgsmal til DTU's design, til designguiden eller
dens anvendelse kan du rette henvendelse til Afdeling for Forsk-
ning og Relationer:

Specialkonsulent, design, branding og visuel identitet

de seneste retningslinjer ved at henvise dem til vores hjemme-

side.

Kommunikationschef

Thomas Hjort Jensen, thhj@adm.dtu.dk, telefon 4525 7807

Tine Kjaer Hassager, tkh@adm.dtu.dk, telefon 4525 1067
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DESIGNPLATFORM DESIGNSYSTEM

KOMMUNIKATIONSHIERARKI KOMMUNIKATIONSPRINCIP

DTU AREAL FOR CORPORATE NIVEAU

CORPORATE NIVEAU

AREAL FOR @VRIGE NIVEAUER

INSTITUTNAVN

INSTITUTNIVEAU

INSTITUTNAVN

CENTERNIVEAU

DTU

Balancen mellem kravet om DTU-aftryk og institutfrihed er illustreret i
PERSONNIVEAU kommunikationsprincippet.

Principperne i kommunikationshierarkiet er:

* Pd corporate niveau, hvor vi alene taler om DTU, har DTU hele
fladen.

e Pa institutniveau er DTU ogsa med.

e Pd centerniveau har vi hele stien: Tilknytningen til instituttet og
selvfalgelig til DTU.

e Pd personniveau er det afgerende, at DTU kommer med af hensyn
til kreditering af citationer og af hensyn til brandingen. Herudover
kan tilknytning til institut og center medtages.

Den visuelle identitet - som gennemgas pa de fglgende sider Der ma her ske en afvejning af de to perspektiver. DTU skal
- understatter opbygningen af DTU som corporate brand. For opbygges som masterbrand, samtidig med at institutter og
den enkelte medarbejder kan der pa samme tid vaere op til fire centre har den frihed, som er ngdvendig i en stor og dynamisk

navneelementer i spil. Ud fra et corporate branding-perspektiv vil  organisation.
det naturlige navnehierarki vaere saledes:

Universitetet
Instituttet
Undergruppen (fx center)
Personen

Over for dette star, at hierarkiet i et akademisk perspektiv ofte
er "nedefra og op”, hvor den enkelte person skal profilere sig og
sit forskningsfelt, og hvor personen og undergruppen er kendt af
ligemand i udlandet og i Danmark.
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En strom af tanker, idéer og lgsninger

Designidéen - "En strgm af tanker, idéer og lgsninger” - visualise-
rer den kreative proces, der praeger universitetet. Selve proces-
sen skildres i den sakaldte "frise”, som bestar af matematiske
tegn, symboler og formler, som pa forskellig vis formidler natur-
videnskabeligt indhold og udtrykker det analytiske og rationelle.
Frisens farste del, dvs. den del, der udggres af Taylors formel i

den generelle frise, kan tilpasses med en anden formel eller et
element, der sammenfatter virkefeltet for den enkelte enhed.
Den unikke og staerke farvepalet, billederne kombineret med en
moderne og markant typografi, andre centrale elementer i DTU's
design samt vores tag-line - "DTU - det bli'r til noget”, formidler
nytten, og kan integreres i designet pa en fleksibel made.
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DESIGNELEMENTER LOGO

LOGO - GRUNDFORM

LOGO TYPEN BOMARKET

Danmarks Tekhiske Universitet DTU

o
S 4
S a4
LOGO, NAVNESYSTEMATIK
DANSK
LOGONAVN | SYSTEMET: DTU DK A CMYK -+ - FARVEKODEN
1: LOGOTYPEN
STAR I €N LINJE
A: LOGOTYPEN
STAR FERST
DTU’s logo Formater
DTU's logo bestar af to elementer: En helhed bestaende af DTU's logo findes i en lang rekke forskellige formater til brug i
navnetraekket (DTU) og bomaerket (de tre stiliserede Igver), her- forskellige sammenhange (tryk og skarm). Systematikken for

efter tilsammen kaldet bomaerket, og logotypen, som er teksten navngivning af logofilerne er angivet ovenfor.
"Danmarks Tekniske Universitet” eller "Technical University of

Denmark”, skrevet i en sarlig og unik typografi.

DTU's logo er et masterbrand, der benyttes i alle kommunika-

tionsmaterialer. Logoet skal bruges i sammenhang med alle

universitetets aktiviteter. | sammenhange, hvor DTU formodes

at vaere en kendt aktgr, kan logotypen evt. udelades og bomaer-

ket anvendes alene.

DTU's bomaerke ma ikke deles op, men praesenteres altid som et
sammenhangende hele.
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DESIGNELEMENTER LOGO

SAMTLIGE VERSIONER AF LOGOET

Danmarks Tekniske Universitet []TU Technical University of Denmark Danmarks Tekniske Universitet DTU Technical University of Denmark - -
:
> >
> >
LOGOET STARI1 U NJ E Danmarks Tekniske Universitet []TU Technical University of Denmark Danmarks Tekniske Universitet DTl Technical University of Denmark
GRUNDFORMEN = =
R P

Danmarks Tekniske Universitet

Technical University of Denmark

Danmarks Tekniske Universitet Technical University of Denmark

Danmarks DTU Technical University Danmarks []TU Technical University
Tekniske Universitet o of Denmark Tekniske Universitet oo Of Denmark
> >
> >
Danmarks []TU Technical University Danmarks []TU Technical University
2 Tekniske Universitet of Denmark Tekniske Universitet oo Of Denmark
LOGOET STAR I 2 LINJER -— >
> >

Danmarks
Tekniske Universitet

panmarks  [JT1J Technical Danmarks DTU  Techmicar
A Tekniske o o University of Tekniske oo Universityof
LOGOET STAR | 3 L|NJER Universitet @ Denmark Universitet <o Denmark

Danmarks
Tekniske
Universitet

Technical University
of Denmark

University of

Danmarks
Tekniske Universitet

Technical University
of Denmark

Technical
University of
Denmark

Danmarks
Tekniske
Universitet

Technical

Denmark

Logoversioner

Ovenfor vises samtlige versioner af logoet. Logoet med navne-
trekket i én linje og med bomaerket placeret til hgjre benyttes
som udgangspunkt altid. Nar det ikke egner sig at placere logoet
til hgjre pa implementeringen, fx pa kuverter, bruges logoet

med bomaerket til venstre. Logoet med navnetraekket i to linjer
bruges kun, nar pladsen ikke tillader anvendelse af grundformen.
Logoet i tre linjer kan alene benyttes, nar pladsen er endnu mere
begranset, fx i co-brandingsammenhage, nar DTU optraeder
sammen med andre universiteter eller samarbejdspartnere.

Farver

Hver logoversion eksisterer i tre udfgrelser: | farve (redt-grat
bomaerke, sort tekst), i sort-hvidt (sort-grat bomaerke, sort tekst)
og i hvidt (negativ).

Baggrundsfarve

Logoet skal altid praesenteres pa en tydelig made. Derfor skal
farvelogoet og det sort-hvide logo bruges pa en hvid baggrund.
Alle steder, hvor logoet anvendes pa en anden bundfarve end
hvid, fremstar logoet i sin negativ-form, altsa den variant, hvor
bade akronymet DTU og de tre stiliserede lgver er hvide. Logoet
kan i denne form anvendes oven pa bade farvede flader, grafik
og billeder.
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DESIGNELEMENTER LOGO

PRINCIP FOR LOGOFRIZONE
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&
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ved det.
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o Tekniske I I I i I Institute of @&
= Universitet Technology bl - Ad Iiformation and Laes mese pd aabenthus.diu.dk
KORENHAVNS apply online on: \\
UNIVERSITEY
. ° .
Placering Logo-pakke pa internettet

Logoet med bomaerket placeres altid saledes, at bomarket ven-
der mod kanten af arket, vak fra midten.

Mindste starrelse
For at sikre, at logotypen prasenteres pa en tydelig made, er der
fastsat en mindste stgrrelse pa 6 mm i hgjden.

Frizone

Omkring logoet skal der altid vaere en “frizone”, hvor der ikke ma
placeres andre objekter. Ovenfor vises, hvordan frizonen bereg-
nes. Visitkortene er dog en undtagelse for princippet om frizone,
da der ellers ikke er plads nok.

Adgang til logo-pakken med logotyper i forskellige filformater
findes pa Portalen og hjemmesiden. Husk at udstyre eksterne
leverandgrer med det rigtige logo eller henvis dem til vores
hjemmeside.
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DESIGNELEMENTER BOMAERKE

SAMTLIGE VERSIONER AF BOMARKE

DTU DTU

<= o

o o

o o

Pad hvid bund Pa farvet bund og
pa billede

PRINCIP FOR BOMARKEFRIZONE

DTU

i

| sort/hvid-
sammenhang

Brug af bomarket

Bomaerket (DTU og de tre stiliserede lgver) bruges, nar det er in-
stitutter eller centre, der er afsender, for at fremhave koblingen
til DTU (se mere i afsnit om institutmaerker). Bomarket bruges
0gsa pa en corporate implementering, nar pladsen er meget
begranset, fx pa en pin.

Placering

Bomarket skal helst placeres i gverste hgjre hjgrne af formatet,
men kan ogsa placeres i gverste venstre hjgrne. | enkelte tilfal-
de kan bomarket centreres, f.eks. pa t-shirts eller flag.

Mindste storrelse
For at sikre at bomarket, nar det anvendes uden logotypen, prae-

senteres pa en tydelig made, er den mindste tilladte stgrrelse
fastsat til 4 mm i hgjden.

Frizone

Rundt om bomaerket skal der altid vaere en “frizone”, hvor andre
objekter ikke ma placeres - dette glder dog ikke tag-line (se
mere i naste afsnit om Brand Promise).

Pakke med bomarket pa internettet

Adgang til bomaerke-pakken med bomaerker i forskellige filforma-
ter findes pa Portalen og hjemmesiden. Husk at udstyre ekster-
ne leverandgrer med det rigtige bomaerke eller henvis dem til
vores hjemmeside.
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DESIGNELEMENTER TAG-LINE

TAG-LINE - BRAND PROMISE

DTU-det bli'T til noget

SAMTLIGE VERSIONER AF BOMARKE MED TAG-LINE

DTU ETE

DTU - det bli til noget DTU - det bli'r til noget DTU - det bli' til noget
Pad hvid bund Pa farvet bund og | sort/hvid-
pd billede sammenhang

Konsekvent brug af tag-line

DTU's tag-line: "DTU - det bli'r til noget”, er DTU's szerlige brand
promise - udtrykt i én satning. Tag-linen kan bruges i vores
kommunikation, nar det er naturligt og relevant. DTU's tag-line
kan bruges i mange sammenhange, f.eks. i kampagner, som en
del af bomaerket. Tag-linen ma kun bruges med bomaerket, ikke
sammen med logoet i sin helhed.

Tag-linen ma ogsa bruges som en del af det 5. element (se mere
i afsnittet om det 5. element).
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DESIGNELEMENTER INSTITUT

INSTITUTMARKE, SAMTLIGE DANSKE VERSIONER

VARIANT A

DTU Institutnavn
Institutnavn Klassisk Form

DTU Institutnavn
Institutnavn Klassisk Form

DTU Institutnavn

Institutnavn Klassisk Form

VARIANT B

I DTU Institutnavn
Institutnavn Klassisk Form

I DTU Institutnavn
Institutnavn Klassisk Form

DTU Institutnavn
Institutnavn Klassisk Form

Institutmaerke

Institutter og institutlignende enheder navngives efter en
syntaks med et kortnavn, som har et kommunikativt formal, og et
klassisk navn, som passer i den universitaere kontekst.

Navnesyntaksen og maerket tydeliggar relationerne mellem
institutter, centre og DTU, hvorved DTU som corporate brand bli-
ver fremhavet, og dybden og bredden i universitetets virkefelt
understreges.

Kortnavnet skrives med sort i en specialtegnet typografi som i
DTU's logotype. Det gar maerket mere markant og far det til at
treeder tydeligere frem. Institutnavnet i klassisk form skrives
med gra i den corporate typografi, Neo Sans.

Versioner af maerket

Institut- og centernavne fremhaves med en bjzlke under eller
til venstre for navnetraekket. Som udgangspunkt skal maer-

ket med bjeelke under navnet bruges (variant A). Market med
bjalke til venstre (variant B) bruges i lange, smalle formater, fx i
top-banneret pa hjemmesiden. Institutmaerket findes i en dansk
og i en engelsk version.

Til brug ved skiltning er udarbejdet en szerlig version, som

kombinerer det danske kortnavn med det klassiske navn pa bade
dansk og engelsk.
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DESIGNELEMENTER INSTITUTMARKE

PRINCIP FOR BEREGNING AF ST@RRELSE

/ 4 \\\
// AN
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J
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DTU Institutnavn /
Institutnavn Klassisk Form //‘
\ N // ..
\ /
N\ /
\\ //
\\\ ///
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DT SR ZI 44444 DU TSy 01U
v | Institutnavn Klassisk Form ... 1. K. Institutnavn Klassisk.Form.... V| oo
...................................................................................................................................... -
PRINCIP FOR FRIZONE OMKRING INSTITUTM/ERKE PLACERINGSPRINCIP
I
:, DTU Institutnavn . 1]
~—Institutnavn Klassisk Form— =

‘DTU Institutnavn
Jnstitutnavn Klassisk Form

Farver

| farvesammenhang bruges market med red bjzelke, oftest pa
hvid baggrund. €n gra version af market bruges i sort-hvid sam-
menhang. Desuden findes maerket i en negativ (hvid) udfgrelse
til placering pa baggrunde, som ikke er hvide - f.eks. farveflader
eller billeder.

Placering og storrelse

Der eksisterer ikke nogen pracis formel for beregningen af in-
stitutmaerkets starrelse i forhold til DTU's bomaerke, men et godt
princip er at lade maerket med den rgde bjzelke under navnetraek-
ket have samme hgjde som selve bomarket. Institutafsender
placeres diagonalt i forhold til bomaerket og skal ligge pa linje

med gvrige designelementer. De to principper ses ovenfor og kan
o0gsa ses pa skitserne i afsnittet “Designeksempel, Rapporter”.

Frizone
Rundt om institut- eller centermaerket skal der altid veere en
“frizone”, hvor andre objekter ikke ma placeres.

Pakke med institutmarker pa internettet

Pa Portalen findes standardpakker med institutmaerker i forskel-
lige filformater. Husk at udstyre eksterne leverandgrer med det
rigtige institut- og centermaerke.

13 DTU VISUEL IDENTITET | DESIGNGUIDE 3.1




DESIGNELEMENTER FORSKNINGSCENTRE

FORSKNINGSCENTER UNDER ET INSTITUT - SAMTLIGE DANSKE VERSIONER

Centernavn
Institutnavn Klassisk Form

Centernavn
Institutnavn Klassisk Form

Centernavn

Institutnavn Klassisk Form

I Centernavn

Institutnavn Klassisk Form

I Centernavn

Institutnavn Klassisk Form

Centernavn
Institutnavn Klassisk Form

EKSEMPLER PA FORSKNINGSCENTRE UNDER ET INSTITUT

Center for Anvendt Hgreforskning
Institut for Elektroteknologi

Center for Fast Ultrasound Imaging
Department of Electrical Engineering

Computer Aided Process-Product Engineering Center
Department of Chemical and Biochemical Engineering

Center for Geometrisk Metrologi

Institut for Mekanisk Teknologi

Forskningscenter
DTU’s mange forskningscentre kan inddeles i tre kategorier:

Et center, der hgrer under ét institut

Et center, der hgrer under flere institutter

Et center, der er etableret sammen med en eller flere ekster-
ne samarbejdspartnere.

Forskningscenter under ét institut

De fleste forskningscentre hgrer under ét institut. Tilhgrsforhol-
det til instituttet fremgar af den nederste linje i centermaerket,
som udggres af instituttets klassiske navn.

Den visuelle identitet fglger principperne for institutterne, dog
skrives hele centernavnet med Neo Sans.

Forskningscentrene har almindeligvis ikke et kortnavn med DTU

foranstillet eller efterstillet - for at undga forveksling med insti-
tutter og institutlignende centre.
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DESIGNPLATFORM FORSKNINGSCENTRE

Center for
Centernavn i linie to

Center for
Centernavn i linie to

Center for

Centernavn i linie to

FORSKNINGSCENTER UNDER FLERE INSTITUTTER - SAMTLIGE DANSKE VERSIONER

I Center for
Centernavni linie to

I Center for
Centernavni linie to

Center for
Centernavn i linie to

Center for
Maritim Teknologi

Center for
Maritim Teknologi

Forskningscenter under flere institutter

€n rekke forskningscentre er etableret som et samarbejde
mellem flere institutter, for at fokusere pa szerlige temaer og
samordne forskningsindsatsen pa tvaers af institutgraenser.

Forskningscentre navngives typisk som "Center for ...". For
denne type centre konstrueres navnetraekket saledes, at teksten
"Center for” star pa den gverste linje med grat, mens den mere
beskrivende del af centernavnet, f.eks. "Fluid Mekanik” star med
sort pa nederste linje.

For at opna et tydeligt og letafkodeligt maerke vises tilhgrsfor-
holdet til de indgaende institutter ikke i centermaerket.

Forskningscenter sammen med en eller flere
eksterne samarbejdspartnere
Der udarbejdes ikke sarskilt design til flles forskningscentre.

Design af centermarke

Skabeloner til at skabe centermaerker i forskellige filformater
findes tilgaengeligt pa Portalen.
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DESIGNELEMENTER FARVER

BEMAERK AT RGB- 0G HEX-FARVERNE ER WEBSIKRE.

PRIMARFARVER

DTU-R@D

X

SEKUNDARFARVE 12 SEKUNDARFARVE 1
CMYK: 0/25/100/0 CMYK: 0/50/100/0
RGB: 255/204/0 RGB: 255/153/0

SEKUNDARFARVE 2
CMYK: 0/75/100/0
RGB: 255/102/0

CMYK: 50/100/0/0
RGB: 153/0/102
HEX: 990066
PMS: 249

CMYK: 75/100/0/0
RGB: 102/0/102
HEX: 660066
PMS: 2613

CMYK: 75/75/0/0
RGB: 102/0/153
HEX: 660099

PMS: 7447 PMS: 660

* Primaerfarven anvendes pa hjemmesiden
med en let struktur i fladerne, hvilket giver

PRIMARFARVE 1

CMYK: 0/91/72/23
RGB: 153/0/0

HEX: 990000 HEX: 999999
WEB: DCOO0O EL. B20000* PMS: COOL GREY 8
PMS: 187 NCS: 5000-N
SEKUNDAERFARVER RAL303L
NCS: 2070-R

SEKUNDARFARVE 3
CMYK: 0/100/100/0
RGB: 255/0/0

HEX: FFCCOO0 HEX: FFS900 HEX: FF6600 HEX: FFO000 HEX: 990000 HEX: FFO099 HEX: CC3399
PMS: 115 PMS: 144 PMS: 1665 PMS: 185 PMS: 202 PMS: PROCESS PMS: 220
MAGENTA
SEKUNDARFARVE 7 SEKUNDARFARVE 8  SEKUNDARFARVE S  SEKUNDARFARVE 13 SEKUNDARFARVE 10 SEKUNDARFARVE 11 SEKUNDARFARVE 14

CMYK: 75/50/0/0
RGB: 51/102/204
HEX: 3366CC

PRIMAERFARVE 2
DTU-GRA

CMYK: 0/0/0/56
RGB: 153/153/153

SEKUNDARFARVE 4
CMYK: 0/100/100/50
RGB: 153/0/0

SEKUNDARFARVE 5
CMYK: 0/100/0/0
RGB: 255/0/153

SEKUNDARFARVE 6
CMYK: 25/100/0/0
RGB: 204/51/153

CMYK: 50/0/0/0
RGB: 51/204/255
HEX: 33CCFF
PMS: 2905

CMYK: 25/0/100/0
RGB: 153/204/51
HEX: 99CC33
PMS: 389

CMYK: 50/0/100/0
RGB: 102/204/0
HEX: 66CCO0
PMS: 375

HVID, SORT 0G VALFRI GRA

CMYK: 0-100% SORT

RGB: 255/255/255-0/0/0

HEX: FFFFFF, CCCCCC, 999999, 666666,
333333, 000000

anledning til let variation inden for den rgde PMS: COOL GRAY 1-11, SaLV
farve. PROCESS BLACK PMS: 877
DTU’s kendetegn er rgdt Selv

Primarfarverne er DTU-red og DTU-gra, som ogsa er de farver,
der benyttes i logoet. Den rgde farve er dén, der kendetegner
DTU.

En unik farvepalet

Farvepaletten omfatter desuden 14 sekundarfarver samt hvid,
sort, gra og selv. De sekundaere farver bruges fortrinsvis til
tekstfremhavelser, bokse, streger, grafer m.v. | szrlige tilfelde,
fx i kampagnemateriale, pa uddannelsesfoldere eller lighende,
kan sekundarfarverne benyttes i store farveflader. Sekundaer-
farverne fremtraeder ogsa i det 5. element.

Selv er et alternativ til gra og bruges pa implementeringer, der
skal vaere mere eksklusive eller skal have et ekstra Igft, f.eks.
indersiden af en samlemappe eller pa gratulationskort.

Baggrundsfarve
Baggrunden skal fortrinsvis vare hvid eller DTU-red i farve-sam-
menhang, og sort eller hvid i sort-hvid-sammenhang.

Toner af farverne

Farverne ma gerne, hvis det er ngdvendigt for den optimale an-
vendelse, nedtones, f.eks. pa internettet - dog skal justeringerne
foretages med forsigtighed, sadan at udtrykket stadigt holder
sig inden for rammerne af DTU's visuelle identitet.
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DESIGNPLATFORM FARVER

FARVEPRIORITERING | GRAFER MV 100

90
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70 /\/
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1.0 1.2

100

SIGNATURFORKLA-
RING TIL GUL GRAF KLARING TIL LILLA

14 16 18 20 22 24

26 28

SIGNATURFOR- SIGNATURFORKLA- SIGNATURFORKLA-

GRAF

RING TIL BLA GRAF RING TIL R@D GRAF

90

80

70

60 —
50 —
40
30
20
10

Farvereferencer

Det er vigtigt at huske, at farverne ikke optraeder ens pa forskel-
lige skaarme og printere. Derfor kan skarmen eller et print ikke
bruges som reference ved produktioner. | stedet skal farvespe-
cifikationerne, som ses pa forrige side, fglges. Farverne vil ogsa
vaere inkluderede i skabeloner, nar det er relevant.

Farver i grafer

For at lette afkodningen af grafer m.m. skal der skabes sa stor
en kontrast som muligt mellem de farver, der benyttes. Her kan
den prioriterede rekkefglge for brug af farverne, som er vist pa
illustrationen til hgjre, med fordel benyttes.
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DESIGNELEMENTER TYPOGRAFI

PRIMARSKRIFTER

Neo Sans Light*
Neo Sans Regular
Neo Sans Medium
Neo Sans Bold
Neo Sans Black
Neo Sans Ultra**

Mi

Minion Regular

Neo San

Neo Sans Light Italic*

Neo Sans Regular Italic
Neo Sans Medium Italic
Neo Sans Bold Italic
Neo Sans Black Italic
Neo Sans Ultra Italic**

10N

TEJ QN A=+ %%optoo

* Vi anbefaler at benytte Light
i en vis starrelse, da den meget
let "falder ud” i print.

**\/i anbefaler at Ultra benyttes
yderst sparsomt, da den meget
let “"klasker sammen” i print.

Minion Regular T8 [QVA=#+%%opoo
Minion Semibold L[ OV A=#-+%optoo
Minion Semibold [ QVA=#-+%optoo
Minion Bold TEJOVA~#+%opto0
Minion Bold nEfQVA=#+%opoo

DTU’s corporate skrifttyper

Skrifttyperne Neo Sans og Minion Pro er DTU's corporate skrift-
snit og bruges overalt i det kommunikations- og markedsfgrings-
materiale, som produceres med professionelle dtp-programmer

- internt og eksternt. Skriften Neo Sans er kendetegnet ved et
blgdt udtryk og ved en meget enkel teknik-karakter. Neo Sans,
som er en moderne men tidlgs skrift, star i fin kontrast til Minion
Pro, der er en klassisk skrift. Tilsammen skaber de to typografier
et markant og stilfuldt skriftbillede.

Brug af primarskriftene
Neo Sans egner sig bedst til rubrikker, manchetter, citater, tabel-
ler, grafiktekster, tal, tegn, billedtekster og andre typer af korte

tekster. Minion Pro kan med fordel bruges til Iengere tekster
som f.eks. brgdtekst i arsrapporter, brochurer, annoncer, m.v.

Neo Sans

Til kortere brgdtekst i Neo Sans bruges Light eller Regular. Neo
Sans Ultra og Black er meget sorte, og giver et meget tungt
indtryk og bgr derfor undgas. Den tyndeste stil er Neo Sans
Light, og da den risikerer ikke at fremtraede tydeligt i negativ pa
farvet baggrund eller oven pa et billede bgr dette undgas eller
anvendes varsomt.

Der kan ogsa bruges to forskellige vaegte af Neo Sans sammen
i en rubrik (se f.eks. rubrikken pa den her side eller indholdsfor-
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DESIGNPLATFORM TYPOGRAFI

SEKUNDARSKRIFTER

Arial

Arial Regular
Arial Bold

Avrial Italic

Verdana

Verdana
Verdana Bold

Times New Roman

Times New Roman Regular
1Y JONA~#+%op00

Times New Roman Regular Italic
7 JONA~#+%opu0

Times New Roman Bold
7Y JOVARE%opoo

Times New Roman Bold Italic
7Y [ONA=#+%ouc0

Arial Bold ltalic

Verdana ltalic
Verdana Bold ltalic

Korrspondance
Rapporter
Hjemmesider

PowerPoint

Rapporter m.m.

tegnelsen). | disse tilfaelde bgr der vaere én vaegt imellem de to
valgte vaegte, f.eks. Light sammen med Medium eller Regular
sammen med Bold.

Starrelse og linjeafstand

Neo Sans er en temmelig stor skrift og bagr derfor benyttes i en
lidt mindre punktstgrrelse end normalt. Linjeafstanden bgr vaere
ca. 30% starre end skriftstgrrelsen (fx 10/13 punkter). Minion
Pro anvendes pa samme made som en standard serif-skrift.

Sekundarskrifterne

Arial benyttes som skrift til korrespondance, internt producerede
rapporter m.m. Verdana benyttes til de digitale praesentati-
onsplatforme som PowerPoint. Times New Roman bruges som
alternativ til Arial i rapporter, nar der er behov for en serif-skrift,
og primarskriften Minion Pro ikke er tilgengelig.

Matematiske tegn

€r der behov for brug af matematiske tegn, som mangler i Neo
Sans, Arial eller i Verdana, anbefales Minion Pro eller Times New
Roman. Man ma dog ikke blande skrifterne.

Adgang til skrifterne

Interne kommunikationsfagfolk kan kontakte Afdeling for Forsk-
ning og Relationer for udlevering af primarskrifterne Neo Sans
og Minion Pro. Installation af nye typografier i Windows kraever
administratorrettigheder, sa de fleste har brug for assistance fra
IT-afdelingen i forbindelse med den konkrete installation.

Sekundaerskrifterne findes pa vores computere og vil vaere en
del af de skabeloner, vi bruger dagligt.
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DESIGNELEMENTER BILLEDER

EKSEMPEL PA BESKRIVENDE
BILLEDER

Corporate billedstil Hvis et billede ikke er i en optimal kvalitet (fototeknisk), kan det
Billeder er et meget staerkt vaerktgj til kommunikation. For at med fordel bruges i sort-hvid.

udnytte denne styrke og kraft optimalt skal billeder bruges pa en

konsekvent made. Billedstilen er opdelt i tre kategorier: Beskri-

vende billeder, abstrakte billeder og fritlagte billeder.

Beskrivende billeder

De beskrivende billeder har konkrete og relevante motiver, der
understgtter den aktuelle kommunikation. Billederne skal udtryk-
ke professionalisme og opfattes som positive, varme, imgde-
kommende og menneskelige. Det skal tilstrabes, at der pa de
beskrivende billeder er farver, der er i slegtskab med DTU-farve-
paletten.
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DESIGNPLATFORM BILLEDER

EKSEMPEL PA ABSTRAKTE
BILLEDER

EKSEMPEL PA FRITLAGTE
BILLEDER

Abstrakte billeder

De abstrakte billeder skal vaelges med udgangspunkt i et
“DTU-fenomen” eller et objekt, der relaterer til DTU's virkefelt.
For at forstaerke det visuelle udtryk ma billederne gerne indehol-
de farver med slaegtskab til DTU's farvepalet og vaere fotografe-
ret helt taet pa.

De abstrakte billeder bruges isaer pa corporate niveau (arsbe-
retning m.v.), men kan f.eks. bruges som forsideillustrationer pa
institut- og centerniveau.

Fritlagte billeder

De fritlagte billeder bruges bl.a. som en del af det 5. element (se
afsnittet om det 5. element), men kan ogsa benyttes i kampag-
ner m.v.

Adgang til billeder

| de fleste tilfzlde vil eksterne leverandgrer kunne hjzlpe os
med billedbehovet, men ind imellem ma vi selv sgrge for at finde
de billeder, vi har brug for. Man kan enten henvende sig til et
billedbureau eller benytte DTU's egen billeddatabase. Vores
billeddatabase vil Igbende blive opdateret med nye billeder.
Information om databasen finder du pa Portalen.
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DESIGNELEMENTER 5. ELEMENT

FORMEL FRISE

b

flerax)=Y Ao E

DTU-det bli'r til noget

............................ a

DTU'S TAG-LINE

%

FRITLAGT BILLEDE

im_ 1
e
@A’m@ LTodhyNEKN

2 !

DTU’s dekorationselement

DTU dekorationselement, som illustrerer kreativitet og signalerer
relevant videnskabeligt indhold, medvirker til at skabe sam-
menhang pa tvaers af universitetet. Elementet kan varieres og
tilpasses lokale forhold, f.eks. et instituts faglige virkefelt, ved at
udskifte formlen i starten af frisen.

Det 5. element bestar af flere dele

Det 5. element bestar af op til fire dele, der kan sammensaet-
tes efter behov: Frisen, formlen, et fritlagt fotografi og DTU's
tag-line.

Frisen er basis i dekorationselementet og kan bruges alene, uden
de andre elementer. Pa corporate niveau bruges det 5. element
med Taylors formel, der repraesenterer hele DTU's virkefelt.
DTU's tag-line bruges nar det giver mening og er relevant.

Brug af dekorationselementet

Det 5. element skal altid fremsta pa en elegant og sofistikeret
made. Der er ingen krav til, at det 5. element skal bruges pa alle
kommunikationsmaterialer.
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DESIGNELEMENTER 5. ELEMENT

FRISE | GRAT

TRANPARENT FRISE OVER ET BILLEDE

Principper for brug af frisen

ANVENDELSE

Frisen kan bruges i farver, gratoner eller i en af DTU's farver
oven pa en hvid baggrund, eller i negativ oven pa en farveflade
eller et billede.

PLACERING
Frisen skal altid ga helt ud over kanten pa enten den ene eller
den anden side af overfladen, som vist pa illustrationen. Pa den

made er det aldrig hele frisen, der kan ses pa implementeringen.

STORRELSE

Starrelsen pa frisen er helt afhangig af den specifikke imple-
mentering, hvori den optrader. Ved at &ndre sterrelsen pa frisen
kan det staerke indtryk, som frisen giver, nedtones.

TRANSPARENS
Frisen kan gares transparent. Pa den made bevares identi-
tetselementet, men det fremtraeder i et mere nedtonet udtryk.

Frise-pakke pa internettet

Pa Portalen findes adgang til friser i forskellige filformater. Husk
at udstyre eksterne leverandgrer med den rigtige frise.
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DESIGNELEMENTER 5. ELEMENT

TAG-LINE | DTU-RZD

<1

flerax)=Y Ao

TAG-LINE | DTU-GRA DTU-det bliT til noget

TAG-LINE | NEGATIV, HVID

A’m@ LoTadbYNEKA

DTU-det bliT til noget

A

TUOLOTTODYMNEKN

DTU - det bli' til noget

Tag-line som en del af det 5. elementet

Tag-line kan, hvis man gnsker det, bruges sammen med det 5.
element som en del af designet. Starrelse og placering af tag-li-
ne er i princippet fri, dog eksisterer der nogle fa retningslinier,
som er beskrevet nedenfor.

Principper for brug af tag-line

SKRIFT

Tag-line kan skrives i enten Neo Sans Light eller Neo Sans Regu-
lar. Tag-line skal altid skrives pa én linie.

FARVE
Tag-line skal gengives i DTU-rgd, DTU-gr3, sort eller i negativ,
hvid.

STORRELSE
Tag-line skal bruges i sma stgrrelser og ma ikke dominere desig-
net.

PLACERING

Tag-line skal opfattes som en del af designet, derfor skal den
placeres i forbindelse med starten eller slutningen af frisen eller
under bomaerket.
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DESIGNELEMENTER 5. ELEMENT

DTU FYSIK

DTU MILJ@

DTU VETERINARINSTITUTTET

DTU KEMI

A b
pH=-log{H™*} 80

a

Det 5.element pa institutniveau

P3 institutter og institutlignende centre kan en frise med en Instituttets kommunikationsmedarbejdere vil have modtaget
tilpasset formel, der er specifik i forhold til instituttets virke, bru-  en pakke med den institutspecifikke frise i en raekke forskellige
ges. Pa tilsvarende made kan et fritlagt billede valges specifikti  filformater. Frisepakkerne kan ogsa udleveres ved henvendelse
forhold til instituttet. til Afdelingen for Forskning og Relationer.

Adgang til frise med tilpasset formel

Frisen med tilpasset formel ma kun udarbejdes af en professi-
onel designer. Nar instituttet har besluttet sig for, hvilket ele-
ment, der gnskes kombineret med frisen for at skabe en sarlig
institut- eller centervariant, kontaktes kommunikationschef Tine
Kjeer Hassager mhp. udarbejdelse og rentegning af den szerlige
frise.
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DESIGNELEMENTER 5. ELEMENT

Principper for brug af fritlagte billeder:

BILLEDMOTIV
Motivet i de fritlagte billeder skal som udgangspunkt vaere

relevante for universitetet, instituttet og det specifikke budskab.

Indholdet kan portreettere noget levende - mennesker, dyr, natur
- eller specifikke objekter.

FARVE
Farvebilleder foretraekkes, saledes at sort/hvide billeder kun
bruges i sort-hvid sammenhang.

ANTAL
For at fastholde et roligt og afbalanceret design benyttes kun ét
fritlagt billede ad gangen.

PLACERING

Placeringen af billederne er afhangig af, hvad der skal kommu-
nikeres. Friheden er derfor ganske stor, men er billederne ikke
fritlagte pa enten en eller flere sider, skal disse sider ga frem til
overfladens kant.

ST@RRELSE

Der er ingen faste krav til stgrrelsen pa de fritlagte billeder. Hvil-
ken stgrrelse, der fungerer godt for at opnd balance, athanger af
billedtypen og placeringen.
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DESIGNELEMENTER PAPIR

EKSEMPEL PA BRUG AF UBESTR@GET PAPIR

BREVLINIE: BREVPAPIR, VISITKORT 0G
KUVERT

Ubestrgget papir
- Scandia 2000

EKSEMPEL PA BRUG AF BESTRGET PAPIR

SAMLEMAPPE 0G BROCHURE

Bestrgget papir
- serien Galerie Art

DTU’s papirkvaliteter

DTU's ubestrggne papir er Scandia 2000 White (ikke Natural eller
Ivory). Ubestrgget papir bruges fx til vores brevpapir, visitkort

og kuverter. DTU's bestragne papirvalg bestar af flere papirer
som indgar i en serie, der hedder Galerie Art og som findes i flere
kvaliteter: Silk, Gloss og Matt. Bestraget papir bruges fx til vores
brochurer, kataloger og samlemapper.

Papirleverandgrer

Det er vigtigt, at fortzlle trykkerierne hvilken papirkvalitet, der
skal bruges til de enkelte produktioner. Scandia 2000 White og
Galerie Art tilbydes af en af de stgrste papirleverandgrer, og er
derfor nemt tilgengeligt.
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DESIGNELEMENTER LAYOUTPRINCIPPER

EKSEMPEL PA AFSENDERE PLACERET ——

INDEN FOR ET KVADRAT
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Det farste indtryk

Layoutprincipperne gzlder primzaert implementeringen af design
pa forsiden af f.eks. en brochure. Designet af selve indholdet,

fx et brochureindlaeg, er mere frit og styres i hgjere grad af
indholdet.

Kvadratet

DTU's design indholder mange elementer. For at forenkle
indtrykket er brugen af et kvadrat velegnet, f.eks. til styring af
elementernes stgrrelser pa forsiden af en rapport eller lignende.

Afsendere

Nar der bruges kvadratiske implementeringer placeres afsende-
ren inden for kvadratet, hvorimod afsenderen placeres udenfor
pa implementeringer med et andet format. DTU's logo placeres
oppe i hgjre hjgrne. Pa implementeringer fra institutter og centre
placeres afsendermaerket i nedre venstre hjgrne - gerne inden
for et kvadrat.

Billeder

Billeder kan ogsa med fordel placeres inden for et kvadrat, se
mere i afsnittet med eksempler.
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BREVLINIE skabeloner

(W]l

RN G =

Hame

DTU Skabeloner

DTU's skabeloner (ribbon)

Insert Page Layout

. @ O

dokumentprofiler herfra

[ Dokumentoplysninger

Vejledning

* = pbligatorisk

Thomas \ j

Journal | / |
/
| Almindelig / j

Dokumentprofil

Klassifikation

Forrige | Neeste Fortryd |

Rediger profilerne ved at trykke her

Vel Dokument- Bruger- Udskriv
skabelon = oplysninger profiler = WnrdEnglne
Skabeloner Logo Ldskriv m
\ —
o O O T O
LI 1 1
Valg skabelon herfra
Vaelg blandt dine gemte Ret/opret brugerprofir [N

Vejledning

Start med at veelge NY og skriv navn p8 profil. Udfyld derefter information om profilen via
nedenstiende felter og rullemenuer. Vaslg GEM og szet profilen som STANDARD.

* = obligatorisk

Velg brugerprofil Thomas ;I
Vaelg i dropdown-listen den profil du gnsker at zendre

Erugerinformation

HMavn | Thomas Hjort Jensen |

Initialer | THHI |

Titel | Kommunikationsmedarbejder |

Direkte telefon | 45257807 |
Format: 30030000 300 {+45 tilfgres automatisk)

Email | thhi@adm.dtu.dk |

Adresse | Ledelse og Administration (med faxnummer) ;I

Afdeling | |

Dokumentsprog | Dansk H-1l-
Vaelg dokument sprog fra fisten

Gem | Ny | Kopier | Slet | Omdgb | Standard SI& op

Wordskabeloner

DTU's skabeloner til breve, notater, referater, fglgesedler mv. er
tilgengelige direkte fra Word i det ribbon, der hedder "DTU Ska-
beloner”. Valg skabelonen fra listen "Valg skabelon”, og velg
herefter den personprofil, der skal anvendes.

Der kan gemmes lige sa mange profiler, man gnsker. Profilerne
rummer navn, stilling, adresse (valges fra drop down), telefon-
nummer mv. samt sproget for den konkrete skrivelse. Profilen
styrer en stor del af designet i skabelonen og skal udfyldes
komplet for at skabelonerne fungerer ordentligt.

Forrige | [eeste | Luk Fortryd

Adresserne

Adresselisten opdateres fra centralt hold. Skabelonsystemet
serger for, at holde alle skabelonerne opdateret ved at tjekke, om
der er &ndringer ved hver opstart af PC'en. Skabelonerne kan
0gsa manuelt opdateres ved at hgjreklikke pa SkabelonDesign
FileUpdater og valge "Update template library”.

Hvis skabelonerne mangler helt pa computeren, skal du kontakte
IT-afdelingen, som installerer pakken og updateren hos dig.

Andre systemer

Hvis du ikke anvender Windows eller Word findes skabelonerne
ogsa til LaTeX og som flade dokumenter pa Portalen.
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DESIGNEKSEMPEL BREVLINIE corporate niveau

CVR-nr. DK 30 06 09 46

Danmarks Tekniske Universitet

Firma
Vejnavn 22
2222 Bynavn V

Att.: Navn Navnesen

a
—_
=

M

12. november 2013

Overskrift her

Hillori con custi non porporecta dem volum quatis sunt omniasi di sequodite cum consed ute et et quis vo
ullia volenient venis eos modit auda voluptatur moluptae volo voluptaeped magnima di sam, cum hiciist,
officaborio etur apidus, quaeper emolor rehenis dunt vitae posa vollut recaborem volorrum et perovidest ¢
itatet lanis perum incte ea imenis mo maxim quiam elenihic tes enis aut aut vero qui audant ad erum ratie
optur a dolut officaest omniet dist eati aut acculli genitiorem et is volut acernam nit pe lab iderias sum alig
perione nis sa doluptatius aut volore veritat atureris num faceper chilles doluptas a cus eatia volut laturec
restio. Nam earuptia nessusda doluptias et fugiae. Fic te rem vent ut ut quo et qguam quuntiatem eos aut |
eum faceaque vit ellesci quo blaborerorem vel id molupta se dolorum sitibus volutem re, officti atiora acili
venisti ad quos simus.

Vel in nonsequid quat ute prat.

Sectassunt eaquia vel et quatur, elestem quas a voluptaturi commodit arum conseceatur?

Nus as aut qui omnis sit odipsam hil et volor aut aut a volorem nimust autem ernate corro dolestiis cus dc
oluptasperum consequis eosti bearchit reperior autem fugiam faceperro vent maximusdae nonsequos ut
ellaccum int aut autem vero odio te nim quat esti conseditiur, ius, eumquat usant, qui optatio. Nem fugit g
etumquae necepudae dit, sequi volorem et que voles earum iunt et ut odicitem niae. Igentur? Quiatatio.
Ficaernatem etus eos am quamet escid mi, vollaccus autat atur?

Ciet et et accus dem int modi dus explatque nit venes adio to discilitas aut in cus.
Pudi ipsam lam ratem nonsendion coribusdam am seque denis dus.

NANA

Danmarks Tekniske Universitet

Navn Navnesen

Titel (engelsk)

evt. i to linjer

Afdeling for Forskning og Relationer

Gade eller Vej og nr TIf. 0000 0000
Building nr X Dir. 0000 0000
DK-0000 Bynavn Mob. 0000 0000

Ekstra lang e-mail kan sta her

Tas reperiant quos apis int quid exercie ndaecerum fugia doles rerionseque dolo elicid et maximpo rrovidebit

? Net

pelesti andebis inctis deseditae voles rehendi a1 volupitibus

esentor serat.

fugit aborrum p

Med venlig hilsen

Navn Navnesen
Titel
Afdeling f.eks. IT-Support

Danmarks Tekniske Universitet
Institut for Systembiologi

Soltofts Plads TIf. 4525 26 00
Bygning 221 Dir. 00 00 00 00
2800 Kgs. Lyngby Fax 45884922
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—
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M

nana@bio.dtu.dk
wwwbio.dtu.dk
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nn@xxx.dtu.dk
www.dtu.dk
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DESIGNEKSEMPEL BREVLINIE institutniveau

CVR-nr. DK 30 06 09 46

DTU Elektro

Firma
Vejnavn 22
2222 Bynavn V

Att.: Navn Navnesen

=
—
=

M

5. december 2013

FORTROLIG

[Overskrift]

Hillori con custi non porporecta dem volum quatis sunt omniasi di sequodite cum consed ute et et quis vo’

ullia volenient venis eos modit auda voluptatur moluptae volo voluptaeped magnima di sam, cum hiciist,
officaborio etur apidus, quaeper emolor rehenis dunt vitae posa vollut recaborem volorrum et perovidest ¢
itatet lanis perum incte ea imenis mo maxim quiam elenihic tes enis aut aut vero qui audant ad erum ratie
optur a dolut officaest omniet dist eati aut acculli genitiorem et is volut acernam nit pe lab iderias sum alig
perione nis sa doluptatius aut volore veritat atureris num faceper chilles doluptas a cus eatia volut laturec
restio. Nam earuptia nessusda doluptias et fugiae. Fic te rem vent ut ut quo et quam quuntiatem eos aut |
eum faceaque vit ellesci quo blaborerorem vel id molupta se dolorum sitibus volutem re, officti atiora acilii
venisti ad quos simus.

Vel in nonsequid quat ute prat.

Sectassunt eaquia vel et quatur, elestem quas a voluptaturi commodit arum conseceatur?

Nus as aut qui omnis sit odipsam hil et volor aut aut a volorem nimust autem ernate corro dolestiis cus dc
oluptasperum consequis eosti bearchit reperior autem fugiam faceperro vent maximusdae nonsequos ut
ellaccum int aut autem vero odio te nim quat esti conseditiur, ius, eumquat usant, qui optatio. Nem fugit g
etumquae necepudae dit, sequi volorem et que voles earum iunt et ut odicitem niae. Igentur? Quiatatio.
Ficaernatem etus eos am quamet escid mi, vollaccus autat atur?

Ciet et et accus dem int modi dus explatque nit venes adio to discilitas aut in cus.
Pudi ipsam lam ratem nonsendion coribusdam am seque denis dus.

NANA

DTU Institutnavn
Institutnavn Klassisk Form

Navn Navnesen
Titel
evt. i to linjer

Danmarks Tekniske Unive
Gade eller Vej og nr
Bygning nr X

0000 Bynavn

Tas reperiant quos apis int quid exercie ndaecerum fugia doles rerionseque dolo elicid et maximpo rrovidebit

pelesti andebis inctis deseditae voles rehendi q
esentor serat.

fugit aborrum

Med venlig hilsen

Navn Navnesen
Titel
Afdelingsnavn

Danmarks Tekniske Universitet
Institut for
Elektroteknologi

Elektrovej TIf. 45252525
Bygning 325 Dir. 00 00 00 00
2800 Kgs. Lyngby Fax 45886111

=]
—
=

M

? Net

nana@adm.dtu.dk
www.elektro.dtu.dk

rsitet
TIf. 0000 00 00 nn@institut.dtu.dk
Dir. 00000000 www.dtu.dk

Fax 00000000 SKP XXXXXXXXXXXXX
evt. ekstra lang e-mail eller skype i to spalter

Aq8uk7's8x 0082
G2¢€ 8uushg fenonxs|3
13)ISIBAIUN ASIUNI| SHIeWUR]

180/0UX3101143]3 104 INIISU|
olpe3 nLa
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DESIGNEKSEMPEL BREVLINIE centerniveau

CVR-nr, DK 30 06 09 46

DTU Institutnavn

>
>
>
IdentityPeople
Vester Farimagsgade 41
1606 Kebenhavn V
Att.: Navn Navnesen
1. april 2008
BQ 12-819
DJ/hab

Overskrift her

Graecis novitas invisa fuisset quam nobis, quid nunc esset vetus? Aut quid haberet quod
legeret tereretque viritim. Ut primum positis nugari Graecia bellis coepit et in vitium fortun:
labier aequa, nunc athletarum studiis, nunc arsit equorum, marmoris aut eboris fabros aut
amavit, tibicinibus, nunc est gavisa tragoedis; sub nutrice puella.

Indignor quicquam reprehendi, non quia crasse compositum illepedeve putetur, sed quia 1
nec veniam antiquis, sed honorem et praemia posci. Recte necne crocum floresque perar
let. Attae fabula si dubitem, clament periisse pudorem cuncti paene patres, ea cum repret
dere coner, quae gravis Aesopus, quae doctus Roscius egit; vel quia nil rectum, nisi quod
placuit sibi, ducunt, vel quia turpe putant parere minoribus, et quae imberbes didicere sen

Interdum volgus rectum videt, est ubi peccat

Si veteres ita miratur laudatque poetas, ut nihil anteferat, nihil illis comparet, errat. Si quae
nimis antique, si peraque dure dicere credit eos, ignave multa fatetur, et sapit et mecum f:
lova iudicat aequo.

Aut quid haberet quod legeret tereretque viritim. Ut primum positis nugari Graecia bellis coepit
et in vitium fortuna labier aequa, nunc athletarum studiis, nunc arsit equorum, marmoris aut

eboris fabros aut aeris amavit, tibicinibus, nunc est gavisa tragoedis; sub nutrice puella.

Indignor quicquam reprehendi, non quia crasse compositum illepedeve putetur, sed quia nuper,
nec veniam antiquis, sed honorem et praemia posci. Recte necne crocum floresque perambu-

let.
Med venlig hilsen
Navn Navnesen

Titel
Centerets Navn stér her

Danmarks Tekniske Universitet Kemitorvet T, 4525 26 00 nn@bio.dtu.dk
Institutnavn Klassisk Form Bygning 208 Dir. 0000 00 00 www.bio.dtu.dk
2800 Kgs. Lyngby Fax 4588 49 22
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—
=

M

=
=
=

DTU Institutnavn
Institutnavn Klassisk Form

Navn Navnesen

Titel

evt. i to linjer

Centerets Navn stér her

Danmarks Tekniske Universitet

Gade eller Vej og nr TIf. 0000 00 00 nn@institut.dtu.dk
Bygning nr X Dir. 0000 0000 www.dtu.dk
0000 Bynavn Fax 0000 0000 SKP XXXXXXXXXXXXX

evt. ekstra lang e-mail eller skype i to spalter

Aq8ufi 's8% 0082
802 BuluBAg 1anionway 180jouxa10143]3 10} 1N1SU|
18USIBAIUN BASIUYE] SHRWUE() oia13 N1
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DESIGNEKSEMPEL INVITATION & NAVNEANNONCER

Danmarks Tekniske Universitet DTU
>

>
>

Reception

Prorektor Anders Bijarklev tiltreeder
per 1. november stillingen som rektor
for DTU. | den anledning inviteres
kolleger og universitetets samarbejds-
partnere til reception mandag den 14.
november kl. 15.30-17.30 i foyeren pa
1.salibygn. 101A pa DTU i Lyngby.

Danmarks Tekniske Universitet DTU
>

>
>

Symposium og reception

| anledning af professor Vagn Lundsgaard
Hansens 70-ars fgdselsdag afholder DTU
Matematik symposiet A Life in Geometry
fredag den 24. september kl. 14.00 pa DTU
i Lyngby, bygn. 303N, aud. 49.

| forlengelse heraf, kl. 16.30-18.00, inviterer
DTU til afskedsreception i foyeren, bygn. 101A.

Laes mere pa www.mat.dtu.dk

Danmarks Tekniske Universitet DTU
>

>
>

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, set eiusmod
tempor incidunt et labore et dolore magna aliquam. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud exerc. Irure dolor in reprehend icididunt ut laboreet

dolore magna aliqua

Stilling

Med venlig hilsen A b
o | €
S5 G
Navn Navnesen “ R)

\/7

17
%

Navneannoncer og invitationer

Det typiske format for navneannoncer er 3 sp., 75 mm. Den rgde
bundfarve er gennemgaende i navneannoncekonceptet, og i det
omfang det lader sig ggre praktisk er navneannoncerne udstyret

med et fritlagt portraet af den person, annoncen omhandler.

Til brug for invitationer i A5-format findes dels en skabelon i

InDesign og en i PowerPoint. Begge kan hentes pa portalen. Hvis

inviationerne printes, geres dette typisk pa 300 g papir.
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STILLINGSANNONCER

Tkt Usretity o Davomiet

=
=

m

Vil du se
resultater?

266 x 365 mm (Helsides =
annonce i tabloid format) MRS
5 stillingsopslag

Vil du se
resultater?

266 x 365 mm (Helsides
annonce i tabloid format)
7 stillingsopslag

2 . = Vildu se
Vil du se resultater? 4 4 resultater?

BKONOMIELEV

Las mere og sog stillingerne

online pa:

266 x 180 mm (Halvsides annonce
i tabloid format) 3 stillingsopslag

PHD SCHOLARSHIP PHD SCHOLARSHIP

DTU Nanotech Sustainable Facilities Management

PHD SCHOLARSHIP/
POSTDOC

Piston Ring Lubrication Theory and
Experiment

| Additional information and
| apply online on:

INDUSTRITEKNIKER/

" SENIOR
te . MASKINARBEJDER ARC
>

4

PROFESSOR (MED
SFERLIGE OPGAVER)

figers opiyiainger kan 1k ved henvendet
seklionsieder Pe Knugsen, o-mail: peyipace dtu dk

sgringehive 15 jull 2008 ki 12.00

SENIOR RESEARCHER/
RESEARCHER

Building Physics and Building Services

- I"“ e e ll_l
- =
INNOVATIVE

IT-SPECIALISTER

e pi- dew diijob

86 x 140 mm (2 spalter x 140 mm
annonce) 1 stillingsopslag

131 x 250 mm (3 spalter

x 250 mm annonce) 2-3

Lzes mere p: dtu.dk/job stillingsopslag

Further details: diu.diivacaney

86 x 200 mm (2
spalter x 200 mm
annonce)

Stillingsannoncer indrykkes altid af Koncern-HR.
Annoncerne skal kommunikere DTU som en uddannelses- og
forskningsinstitution med en faglig bredde og menneskelig
mangfoldighed samt ved at understrege positioneringen som et
internationalt eliteuniversitet.

For at opna de laveste omkostninger og den sterst mulige bran-
dingeffekt er der inden for rammerne af DTU's visuelle identitet
udviklet et designkoncept for stillingsannoncer. Indrykningerne
koordineres, saledes at flere stillinger sa vidt muligt annonceres
samtidig. Herved bliver annoncerne og brandingeffekten starre.

PRINCIPPER
Stillingsannoncerne bestar af tre dele:

- En top med en overskrift, som valges blandt otte muligheder,
samt et fritlagt foto, som hentes fra en sarlig billedbank

- En tekstdel med de enkelte stillinger og - afhangig af mulighe-
derne - et eller flere fritlagte fotos med motiver, som er relevan-

te i forhold til de annoncerede stillinger

- En bund med en fast afmeldertekst og henvisning til dtu.dk/job

MERE INFO

Har du brug for yderligere oplysninger om DTU's stillingsannon-
cekoncept er du velkommen til at kontakte Koncern-HR.
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POWERPOINT corporate ogin

stitutniveau

Viden i vores samfund
Lyngby 08.08.08

HE

Viden i vores samfund
Lyngby 08.08.08

=

<y

V1/
+ Qfaej”:
——{2.7182818284|

h)Rg ;2’,

A
Py = 202D €

DTU Transport

e

Rubrik

» Caccumsan manga facilis conse nit
numm vulpute ancincipit lam dolorper si
er incipis

» Dio dipit praesse ctetummulore nullum
inibh eugeue

» Caccumsan manga facilis conse nit
numm vulpute ancincipit lam dolorper si
er incipis

» Dio dipit praesse ctetummulore nullum
inibh eugeue caccumsan manga facilis
conse nit numm vulpute

= Ancincipit lam dolorper si er incipis dio
dipit praesse ctetummulore nullum inibh
eugeue

WE

Rubrik

Caccumsan manga facilis conse nit numm vulpute ancincipit lam
dolorper si er incipis

Dio dipit praesse ctetummulore nullum inibh eugeue

Caccumsan manga facilis conse nit numm vulpute ancincipit lam
dolorper si er incipis

Dio dipit praesse ctetummulore nullum inibh eugeue caccumsan manga
facilis conse nit numm vulpute

Ancincipit lam dolorper si er incipis dio dipit praesse ctetummulore
nullum inibh eugeue

Presentation Information

E - -

1 DTU Template
2 DTU SlideCollection

Select department/institute and language

Please select departmentjinstitute and language from dropdown to customize template. The
information can be revised later by selecting "Presentation Information” under the "DTU” Ribbon Tab.

3 DTU AQ Bred Template
User information

4 DTU AD Hoej Template

Department

5 DTU Al Bred Template
Language

& DTU Al Hoej Template

7 Blank template
[¥ Always show this dislog box

Corporate

-
[

Plazse select department or institute.
Danish
Plazse select language for department logo and spell check

Cancel |

Apply

Skabeloner til praasentationer mv.

DTU's powerpointskabeloner er tilgaengelige direkte fra Power-
Points DTU-ribbon, hvor de forskellige skabeloner valges ved at
trykke pa "Templates”

Nar man har valgt skabelonen, skal man valge, om afsenderen
skal vaere DTU generelt (corporate) eller et institut, og man skal
velge mellem dansk eller engelsk. Herefter genereres en forside
til presentationen samt et tomt slide. Nar der tilfgjes flere slides
til praesentationen vil de have samme design, som slide 2.

Institutter, der har deres egen frise, vil fa vist denne frise pa
forsiden af prasentationen; ellers vises den fzelles frise.

Foruden en skabelon til praasentationer og en slide collection er
der ogsa herfra adgang til DTU's posterskabeloner, som fungerer
pa samme made som prasentationerne.

Hvis skabelonerne helt mangler, skal du kontakte din lokale
IT-afdeling, der kan installere dem pa dit computer.

Andre systemer
DTU’s prasentationer findes ogsa til LaTeX Beamer; hent en
pakke med de ngdvendige filer pa Portalen.
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SAMLEMAPPE, konferencemateriale og lykgnskningskort

fae ~1

) 7 '] 8281 8284 11 ﬂ!('?t.n';"r{l“ad)’yﬂ&()\

Konferencemateriale

| et begraenset omfang kan insitutter og afdelinger uden bereg-
ning bestille konferencematerialer som f.eks. konferencemapper,
kuglepenne, navneskilte, baereposer og forskellige bgger. Be-
stilling foregar ved at udfylde bestillingslisten pa Portalen (skriv
konferencemateriale i sggefeltet). Bestil meget gerne materialet
i god tid og regn i hvert fald med et par dages ekspeditionstid.
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RAPPORTOMSLAG FARVER institutniveau

et sed i
fotesque perambulet Attae fabula i dubitem.

Bt
Quia nuper,nec

=)
—
=

i

Titel 1
Institutnavn Klassisk Form
Undertitel 1

Rapport Arstal

Rappartserie 1

DTU Institutnavn
Institutnavn Klassisk Form

=]
=
2

it

Titel 2

=)
1=
=

"

Titel 3

Institutnavn Klassisk Form
Undertitel 3

Rapport Arstal

[l Rapportserias

Rapportomslag
Pa Portalen findes InDesign-skabeloner til DTU's rapportomslag i
bade A4, A4 tvaerformat og 16/24 (80% A4).

Online-lgsning

Endvidere er der udviklet en online-lgsning til generering af om-
slag i hgj oplgsning. Lasningen kraver ikke kendskab til avance-
rede layoutprogrammer eller installerede specialskrifttyper, men
kan pa baggrund af institutvalg, valg af farver, indtastning af
titel mv. og uploadede billeder generere et faerdigt og trykklart
omslag. Lgsningen tilgas fra www.dtu.dk/rapportomslag med
brugernavnet "dtuomslag” og adgangskoden "dtu5689", og der
findes en vejledning til generatoren pa Portalen.
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DIVERSE SKABELONER

SKABELON TIL M65-FOLDER A5-FOLDERSKABELON

1)
Lille overskrifther 1o =

Matematisk Modellering|
og Computing

Kandidatuddannelse (2 &r)’

sent uptatu 21 deeni vgue
nulls acis,

EKSEMPLER PA OMSLAG

EKSEMPLER PA YDERSIDER

SKABELON TIL VIDENSKABELIG POSTER A4-RAPPORTOMSLAG

8 | =
Skabelon Malsztning Titel 3. Arial Bold = i
200/220 pt. assum - L —
== s R ———— Institutnavn Klassisk Formi
Undertitel 1
. Rapport Arst;

Rapportserie 1

| i ;nz | i g
Titel 2. Arial Bold Tits! 1. Arial Bold 1001120 pt. doming id quod
160/170 pt. doming assum R FEREM Pl o pOsAL SRS

Portatin, 4aiat Bk 86, Mave Waremann, Tiel

Fartttne. iri 5550 50 £ e Mvrem, ek

Masehnt . A s 70 8
Par e

Skabeloner

Pa Portalen findes InDesign-skabeloner til M65-foldere, A5-fol-
dere og rapportomslag. Endvidere findes posterskabelonen bade
til InDesign og PowerPoint. Sammen med skabelonerne ligger

§ maltegninger, der angiver alle elementernes stgrrelse og place-

- e S WG m— ring, saledes at skabelonerne kan bygges op i andre layoutpro-
grammer, hvis der skulle vaere behov for det.
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EKSEMPLER PA BRUG AF SKABELONER

Trafik og Transport

Diplomingenipruddannelse (3% &r)

Ansttelse pa DTU

Danmarks Tekniske Universitet som arbejdsplads

Laes i udlandet

- en verden af muligheder

ik og Rumteknologi

Arktisk Teknologi
Diplomingenigr

Anleg Miljo

Planlegning

prens o8
fieldhulr  vandiraftyzrier ller miner?

dikkevand?

+ Kunne du tarike di at planegge et ny bo-
ligomade  en by?

haune pa permatost,uden at permafrosten
torop?

med det beskidte vand p en beredyguig made?

+ Kume du u
enny byder?

sb.er demne specialiseing g nogt fo g
sher deme

wwwarktisking gl | wwi
Arktisi

DTU Space
National Space Institute

anlzg i naturen uden at adeizege naturen?

Komne du
atfadssysten?

+ Kune du tenke dig at planizsgge boset
ning ved astofantig?

specialiering lige noget for dig

sher dene speciliserng ige noget for dig

Arktisk Teknologi
Diplomingenigr

Huorfor blive Avtsk ngenior?

Website

e O Soc b he o et ofDenmark adr
ot he Tty of e, DT Soe 5 acng
e e e ey
T e T o e
B i e
et L

Danmarks Tekniske Universitet

sz The overall esearch goalof the nstitute i to gain 3 more
complete understanding of the changes in the Greenland cryo-
sphere -both with regards 1o the sea Ice and the ice sheet.
Through a combination of aifplane-, satellte- and ground-based
measurements the researchers at DTU Space assess the cryo-
sphericchanges - using data from graviy sensaors, lasers, radar
instruments, mictowave radiometers and GPS stations.
Researchers at DTU Space are also involved n developing new
methods and instrumentation for monitoring the cryosphere.

et

To e the e ok with

Progrmn o oni of o ree-
130 e St (PROMICE was itz

St The uposeof GNET s omessre_aeeiad ey, The e of e proian

Cryosphere Research at DTU Space

acen.
i
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SKILTE

nirg og -teknologi
e

—— [

DTU Mekanik
Institut for Mekanisk Teknolog
Department of Mechanical Engineering

Retningslinjerne for udformning og design af skilte er beskrevet
i DTU's skiltemanual. Med fokus pa den udendgrs skiltning er
malsaetningen at sikre, at navigationen pa DTU's omrader bliver
sa intuitiv og enkel som mulig.

Manualen beskriver skiltekonceptet og fastlaegger i detaljer
retningslinjerne for de forskellige typer af skilte, for at sikre,

at skiltningen bliver sammenhangende og ensartet. Manualen
indeholder ogsa de tekniske og designmaessige specifikationer,
som er ngdvendige for produktion af skiltene. Desuden rummer
manualen en raekke generelle retningslinjer for den indendgrs
skiltning.

Udformningen af skiltene ligger designmaessigt i forlngelse
af DTU's visuelle identitet og af de skilte, som er tegnet af Nils
Koppel og tenkt sammen med arkitekturen pa Lyngby campus.
Centralt i designet er den rgde farve og skriftsnittet Neo

Sans, de store flader ved bygningernes vindfang og galgeskilte-
ne i terren.

DTU’s Campus Service er ansvarlig for al skiltning. Anmodning
om nye skilte og rettelser til eksisterende skilte rettes til Cam-
pus Service, som pa baggrund af retningslinjerne i skiltemanua-
len afggr, om og hvordan skiltningen praktisk udformes.
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SKILTE

DTU Elektro

Institut for Elektroteknologi
Department of Electrical Engineerir

1130 mm

Bygningsnummer:
Neo Sans Light, 1000 pt

Optical A/V-justering
Outline 10 pt centreret pé tallets kant

DTU Space ™

institut for Rumforskning og -tekno
National Space Institute

"""""" Eﬁquaporln

éBioIogica

ENavn pa firma

Stor typografi:
Neo Sans Regular, 160

Skydning: 203 pt
Auto A/V-justering

£vt undertekst

§Her er ogsa plads til et
sarligt langt firmanavn

SKILTEKONCEPTET

Principperne i skiltekonceptet er knyttet til de grundlaeggende
begreber, der benyttes i navigering ("way-finding"):

- at orientere sig - fa overblik over hvor malet befinder sig og
over ruten

- at finde vej - og pa ruten blive bekraeftet i at retningen er
korrekt

- at blive bekraftet, nar malet er naet.

Med henblik pa at skabe sammenhang og struktur i de informa-
tioner, der bruges i navigeringen, opereres der med fem skiltety-
per:

1 Orienteringsskilte

2 Henvisningsskilte

Lille typografi + tom

Skydning: 101,5 pt
Auto A/V-justering

3 Ankomstskilte (vindfangsskilte og galgeskilte)
4 Informationsskilte
5 Foyerskilte.

Det samlede skiltekoncept, de enkelte skiltes funktioner og
deres indbyrdes sammenhang er beskrevet i skiltemanualen.

MERE INFO

DTU's skiltemanual er tilgaengelig pa Portalen. Har du brug for
yderligere oplysninger om principperne for skiltningen pa DTU's
omrader er du velkommen til at kontakte Thomas Hjort Jensen i
Afdelingen for Forskning og Relationer.
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DATTERSELSKABER

DFM

DFM

Scion DTU

-{

Danmarks Nationale Metrologiinstitut

Danish National Metrology Institute

DTU Symbion Innovation
Early Stage Investor

Science and Technology Park

Et vaesentligt formal med DTU's design er at opna struktur og
sammenhang pa tvaers af universitetsenhederne (institutter,
centre mm.) og saledes understgtte opbygningen af DTU som
corporate brand. Et andet formal er at opna besparelser, ved at
designudvikling, udvikling af skabeloner og templates mm. sker
centralt.

Flere datterselskaber, for hvem et taet samspil med DTU er en
vigtig parameter i deres positionering, har gnsket en taettere
visuel tilknytning, men gnsker stadig at vaere selvstaendige
enheder og ikke blive oplevet som et institut.

Der er pa den baggrund udviklet en struktur for datterselskaber-
nes design.

Logotypografi, farver og stregen, som kendes fra institutmarker-
ne, er overfart til datterselskabernes logoer. Stregen er med til at
samle logoet og give det modernitet. Som en del af logoet indgar
et kvadrat med datterselskabets symbol, som ogsa kan benyttes

som dekorationselement, hvor et sadant er gnsket.

De fleste gvrige designelementer er ligeledes som i DTU's visuel-
le identitet. Dette gaelder: Typografier, primare farver (red og
gra), billedstil, formater og papirvalg. Breve, visitkort, templates
mm. falger DTU's retningslinjer.

Datterselskaberne har mulighed for at vaelge andre sekundzer-
farver og selv udvikle et grafisk dekorationselement.

42 DTU VISUEL IDENTITET | DESIGNGUIDE 3.1



DATTERSELSKABER
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MERE INFO

@nsker du yderligere oplysninger om designet til DTU's datter-
selskaber er du velkommen til at kontakte kommunikationschef
Tine Kjaer Hassager, Afdeling for Forskning og Relationer.
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DESIGNEKSEMPEL KAMPAGNE

Karriere

ALL STUDENTS ARE INVITED

October 29th at 16.45 to 20.00
at DTU Meeting Centre, Lyngby Campus.

Meet Danish engineering companies who:
- Present their green projects
- Bring job offers and specific ideas
for project cooperation
- Answer your questions and are
looking forward to networking with you.

More info:
i www.groendyst.dtu.dk

Gron Dyst

Kampagnemateriale kan, inden for rammerne af DTU's design,
have sit eget visuelle udtryk, som knytter kommunikationsma-
terialet sammen og skaber sammenhang. Dette kan f.eks. gagres
ved konsekvent farvebrug og ved anvendelse af samme grafiske
element over hele fladen af platforme.
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EKSEMPLER FRA ABENT HUS

Forsta det.
- Gor noget
ved det.
Bliv ingenier. Kom til
Abent Hus p DTU i Ballerup
og Lyngby 07.11.2013.

Bliv ingenior. Kom til
Abent Hus pa DTU i Ballerup
og Lyngby 07.11.2013.

Laes mere pi aabenthus dtudic

* Forsta det.
Gor noget
. ved det.
Bliv ingenier. Kom til
Abent Hus pa DTU i Ballerup
og Lyngby 07.11.2013.

oanmarks DU
piversiter 5 g
=

Forsta det.
Gor noget
ved det.

Blivingenier.

Kom til Abent Hus

pa DTU i Ballerup og

Lyngby 07.11.2013.

Abent Hus-kampagnemateriale

L.\ Bliv ingenier. Kom til
ra Abent Hus pa DTU i Ballerup

Forsta det.
Gor noget
ved det.

og Lyngby 07.11.2013.
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EKSEMPLER PA ANDEN ANNONCERING

Danmarks Tekniske Universitet
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En Igsning

To bliver til én, og helt nye muligheder opstar

Den L. januar 2013 fusionerede Danmarks Tekniske Universitet,
DTU, og Ingenigrhajskolen i Kbenhaun, IHK. Dermed er DTU
blevet Danmarks starste udbyder af diplomingenigruddannelser.

Det betyder, at vi kan give vores studerende flere og bedre
studiemuligheder, som lofter deres praktiske og teoretiske
feerdigheder til et helt nyt niveau - og gar dem endnu mere
attraktive for erhvervslivet.

Las mere om fusionen pa www.dtu.dk/fusion

Danmarks Tekniske Universitet  [)T|]
>

o
o

En hat

To bliver til én, og helt nye muligheder opstar

Den 1. januar 2013 fusionerede Danmarks Tekniske Universitet,
DTU, og Ingenigrhgjskolen i Kabenhavn, IHK. Dermed er DTU
blevet Danmarks starste udbyder af diplomingenigruddannelser.
Det betyder, at vi kan give vores studerende flere og bedre
studiemuligheder, som Igfter deres praktiske og teoretiske
fardigheder til et helt nyt niveau - og gar dem endnu mere
attraktive for erhvervslivet.

Laes mere om fusionen pa www.dtu.dk/fusion

Danmarks Tekniske Universitet [T
>

e
>

Anden annoncering

Rammerne for DTU’s design er rummelige nok til at arbejde med
sarskilte udtryk i forbindelse med andre kampagner eller ved
sammenhangende annoncering. | eksemplet her anvendes typo-
grafi, farver og fritslagte billedelementer pa en konsistent made

for at skabe sammenhang pa tvaers af annonc

erne.
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DESIGNEKSEMPEL STUDIEKATALOG

~  Livet. Studiet. Fremtiden

Introduktion
til diplomingenier-
uddannelsen
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DESIGNEKSEMPEL HJEMMESIDE corporate niveau
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DESIGNEKSEMPEL HJEMMESIDE institutniveau
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DESIGNEKSEMPEL HJEMMESIDE centerniveau

Done

#c A
bl =5 b
S
File  §dd  Veew Fevoeter  Tosls Help
Faventes H APK medarbgidere ) 1y APK medarbejdere g Wb Slice Gallery

5 Cenitre fir Applied Hening Reseasch - Citber for .

I Cenre for Applied Hearlng Research

RESEARCH COLLABORATION

PUBLICATIONS GUEST SPEAKERS DOWNLOADS ABOUT US

NEWS All

Stetan Raufer awarded orize from B
ASSaCEsSon of German

rod b Riémi

CENTRE FOR APPLIED HEARING

RESEARCH

Reswarch areas

IMEPIRE woncehop in Einanoven

10 years with CAHR - A real fairy tale

ABOUT CAHR

Technical University of Denmark

b3/ < > CALENDAR LINKS

Heating Systams
Acoustic Technology
15A4R

PhD projects

ARCHES Meating 2012
CAHR saff

Publications

RARANTEN Qroups AR CORAbOIALIT

FOLLOW US ON

¢
Ts

o | DU Eleke

& Intemet | Pretected Mode: O

S o = Pagev

Safety = Tools = @

A WI0K -

51 DTU VISUEL IDENTITET | DESIGNGUIDE 3.1




DESIGNEKSEMPEL MODULER hjemmesiden

MODUL M3.1 220X200 PIXELS

MODUL M17.1 460X230 PIXELS

MODUL M11.2 460X350 PIXELS

MODUL M11.1 700X490 PIXELS T

140
PIXELS
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FACEBOOK BEST PRACTICE

FORMATER Cover photo
851x315

Profile photo
180x180

displays as
160x160 Company Name Update Page Info Liked || Following | Message {3~
5,000 likes - 2,565 talking about this

658px

Ty f Busis

wyepbiﬁe e APP Image | APP Image | APP Image
Description (up to 255 characters) 111x74 111x74 111x74
About Photos App#l App#2 App#3

TIMELINE SIZES

KOMMENTARFELT wevvvevrerreeseeeeeeeeeeettentnnnnnnnneneeeeeeettee ity
med det lille profilbilledet til venstre

Shared image
403 max width
504 mx height

narrow images may have
some gray space

Shared link
377x197

Recomended upload size:
1200x62

Title and Description area
Overall size: 377x314

Recomended upload size:
1200x1200

EKSEMPEL

Profilbilleder

Taenk pa, at dit profilbillede skal vaere sa enkelt som muligt, og
husk ogsa, at det bruges som miniature ud for kommentarfeltet.
Det er en god idé at valge et profilbillede, der fungerer godt i
begge sammenhange.

Coverfotos

Det billede, du bruger som coverfoto, skal du sikre dig at du har
rettigheder til at benytte. Bruger du tekst pa coverbilledet anbe-
faler facebook, at det maks fylder 20%
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VIDEO BEST PRACTICE

TYPOGRAFI | SUB-BAR:
Neo Sans Bold

Navn:
pkt.str. 18, bold
Titel, pkt.str. 14, bold

Eksempel pa placering af sub-bar:
Eksempel pa placering af logo:

Logo-overlay, Sub-bar og outro
Til brug for videoproduktion er der udviklet grafiske elementer
som kan downloades fra portalen. (skriv: video i emnefeltet)
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DESIGNEKSEMPEL ITUNESU

Beton-
konstruktioner

Technical University of Denmark

- | Microbial
Matematik Chemistry

Technical University of De Technical University of Denmark

Fysik 1 Innovation in
Product

Technical Unid N Technical Universi Deve |Opment

Technical University of Denmark Technical University of Denmark

Ikoner

Til platformen iTunesU, som samler en raekke at DTU's podcasts,
er udviklet disse kanal-ikoner, som f.eks. danner indgang til alle
podcasts fra et enkelt kursus eller en konference.

| dette eksempel er designet trukket lidt i retning af Apples de-

sign (for at matche det samlede udtryk pa platformen) samtidig
med at centrale brandingelementer er bibeholdt.
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OM DESIGNETS TILBLIVELSE

skningsBaseret

T4 197H 19A A9B6 190 1984 190 D002 00|

Solid

Jgut

| udvikling “%

OPEN|

En visualisering i form af et sakaldt "mood board” har vaeret be-
nyttet som input i designudviklingsprocessen.Udfordringen har
vaeret at skabe et design, der bade er emotionelt, har saerpraeg,
er moderne og samtidigt relevant for alle her pa DTU.

DTU's logo reprasenterer vores vaerdier og skal fungere som en
garanti for universitetet. Institut- og centremarkerne styrker det
visuelle udtryk og tydeligger relationen mellem DTU og institut-
terne/centrene for at afspejle bredden og dybden i universitetet.
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